Рекламний менеджмент

Самостійна робота студентів з дисципліни 
«Рекламний менеджмент»
1. Тема. Історія реклами - від давнини і до теперішнього моменту.

Питання, що повинні бути засвоєні самостійно.
1.1. Реклама в Стародавньому Світі.

1.2. Становлення реклами в Західній Європі.

1.3. Реклама в СРСР.

1.4. Становлення реклами в Україні.

Форма контролю - письмовий звіт (презентація) на одну з обраних тем, участь у семінарі.
2. Тема. Органи нормативного контролювання рекламного бізнесу.

Питання, що повинні бути засвоєні самостійно.

2.1. Норми, правила та законодавче забезпечення рекламної діяльності у світі.
2.2. Законодавча база рекламної діяльності в Україні.
Форма контролю – наявність конспекту, участь у семінарі «Основні положення Закону України «Про рекламу», «Міжнародний кодекс рекламної практики»».

3. Тема. Засоби розповсюдження та носії реклами. 
Питання, що повинні бути засвоєні самостійно.

3.1. Види засобів розповсюдження реклами.

3.2. Переваги та недоліки основних засобів розповсюдження реклами.
Форма контролю – письмовий звіт, участь у семінарі, тест.

4. Тема. Організація рекламних агентств.

Питання, що повинні бути засвоєні самостійно.

4.1. Роль та функції рекламних агентств.

4.2. Види рекламних агентств з огляду на спектр послуг, що надаються. 

4.3. Організаційна структура рекламного агентства.

Форма контролю – наявність конспекту, участь у семінарі.
Завдання для самостійної роботи.

Провести Інтернет-моніторинг ринку рекламних агентств (агентства) 
м. Дніпропетровська. 
У відсотковому співвідношенні побудувати діаграму спектру послуг, що надаються.
Форма контролю – письмовий звіт.

5. Тема. Підготовка рекламного брифу.
Питання, що повинні бути засвоєні самостійно.
3.1.
Рекламний бриф як внутрішній документ рекламного агентства: функції та завдання брифу.

3.2.
Види брифів. 

3.3.
Розробка рекламного брифу. 
Завдання для самостійної роботи.

Практичне завдання - розробка прикладу рекламного брифу.

Форма контролю – письмовий звіт.
6. Тема. Моделі сприйняття рекламних звернень споживачами.
Питання, що повинні бути засвоєні самостійно.
6.1. Моделі АІДА та АІДМА.
6.2. Модель ДАГМАР.
6.3. Інші моделі.

Завдання для самостійної роботи.
Проаналізуйте втілення двох-трьох моделей на будь-якому прикладі рекламного звернення (2-3 приклади рекламних звернень в різних засобах розповсюдження реклами).

Форма контролю – письмовий звіт.
Кафедра маркетингу

